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金阳青花椒品牌现状研究与思考
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（四川省林业科学研究院，四川 成都　６１００５９）

摘　要：随着供给侧改革的不断深入和电商时代的到来，林业产品的供给将越来越依赖于品牌效应，实施品牌战略
是新时代林产品有效供给的趋势，也是林农增收和致富脱贫的重要举措。以金阳青花椒为例，通过分析其产业发

展现状、品牌建设前景及存在问题，认为从产业投入、市场管理、产品品牌创建和品牌创意这４个方面入手是“金阳
青花椒”打赢品牌攻坚战的关键。
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　　县域经济的发展尤其是对于偏远地区的农林大
县来说，关键要找准区域特色资源，做大做强特色经

济，打造区域特色品牌，以品牌经济效益拉动区域发

展。青花椒是金阳县的特色资源，打造金阳青花椒

知名品牌，使其成为金阳县的驱动产业和名片品牌，

是发展壮大金阳县域经济和带动全县人民致富脱贫

的重要抓手。

１　金阳青花椒发展现状

１．１　产业现状
青花椒是金阳县的特色产业，同时也是金阳县

的主导产业。２１世纪以来，金阳县委、县政府高度
重视青花椒产业发展工作，不断加大资金投入，专门

成立了金阳县花椒生产办公室，出台了《关于大力



发展金阳青花椒生产的决定》，并委托四川省林科

院编制了《金阳青花椒产业发展规划（２０１１—２０２０
年）》［１］。目前，金阳青花椒的种植主要还是以农户

为单位种植面积十分散乱，椒林的经营管理水平还

很低。截止２０１６年底，种植面积已遍及全县２８个
乡镇，４７万农户，１６３７万人，总面积达 ５５万
ｈｍ２，全县青花椒年产量达 ６８００ｔ，年产值达 ６８５
亿元，椒农人均收入 ４１８５元。青花椒带来的经济
收入是金阳县经济收入的重要来源，其占农业（含

农、林、牧、渔）和ＧＤＰ的比重近年来不断增加，具体
情况见表１。

表１ 金阳县青花椒产业情况表

年份
指标

２０１１ ２０１２ ２０１３ ２０１４ ２０１５ ２０１６

青花椒年产量（ｔ） ３７００ ８０００ ５３１０ ４０００ ５２００ ６８００
青花椒产值（亿元） ２．２ ２．５６ ３．２ ２．７ ４．８ ６．８５

与全县农业
（含农林牧渔）

相比

农业产值
（亿元）

８．９６ １０．０６ ９．４１ ９．７９ １２．２８１３．１６

占比（％） ２４．５５２５．４５３４．０１２７．５８３９．０９５２．０５
与全县国民
生产总值
相比

ＧＤＰ（亿元） ２１．７８２４．５７２４．２５２８．０６２８．１５２８．９３

占比（％） １０．１０１０．４２１３．２０ ９．６２ １７．０５２３．６８

从表１中可以看出金阳县近６年来青花椒产量
很不稳定，但总趋势还是在增加，产值随着产量也有

一定的波动，但递增趋势更为明显，年产值近６年翻
了３倍，由 ２０１１年的 ２２亿元增加到 ２０１６年的
６８５亿元；青花椒年产值在农业和 ＧＤＰ中的占比
除了２０１４年以外都呈上升趋势，２０１６年占到了农
业的５２０５％和ＧＤＰ的２３６８％。由此可见青花椒
产业在全县经济发展中起着举足轻重的作用，发展

青花椒产业，打造金阳青花椒知名品牌是今后促进

县域经济发展的重要增长点，是促农增收脱贫的关

键环节。

１．２　品牌现状
１．２．１　品牌建设取得突破

为打造金阳青花椒知名品牌，金阳县政府部门

积极组织青花椒产品参加各种展销会并定期举办金

阳青花椒节，还专门注册了金阳青花椒信息网站，通

过网络宣传提升品牌知名度。时至今日，金阳青花

椒在品牌建设方面已经取得了不少成果。如在

２００６年，中国食品工业协会花卉食品委员会授予金
阳县“中国青花椒之都”、“中国青花椒第一县”称

号，并在同年金阳青花椒获批国家地理标志保护产

品；２００９年，金阳青花椒在“中国西部国际农产品交
易会”上被授予“最畅销产品奖”，获得国家商标局

“金阳青花椒”注册商标证书；２０１４年，“金阳青花
椒”商标喜获首届消费者最喜爱的 １００件四川商
标；２０１７年，金阳青花椒获得生态原产地产品保护
证书等［２～４］。总体来看，金阳青花椒的品牌建设已

取得一定成效，在国内也获得了一定的知名度，在拉

动县域经济发展和促农增收方面功不可没。

１．２．２　品牌在省内外所处地位
凉山州是四川省重要花椒种植基地，州内知名

花椒品牌就有三个（金阳青花椒、越西贡椒、盐源花

椒），其中以金阳青花椒知名度最高。四川省是我

国花椒种植大省，截止 ２０１６年底种植面积已达
２８２万ｈｍ２，遍布全省１２０多个县［５］，省内花椒品牌

众多，其中较为有名的品牌有“汉源花椒”、“金阳青

花椒”、“越西贡椒”、“茂县大红袍”、“平昌青花

椒”、“泸县青花椒”、“峨眉山藤椒”、“洪雅藤椒”、

“三台藤椒”、“黑竹沟藤椒”等。当前川内所有花椒

品牌中“汉源花椒”最负盛名，据浙江大学相关专家

估算，汉源花椒的品牌价值已高达６８８亿元，其花
椒售价已经突破２００元·ｋｇ－１［６］，高出金阳青花椒
售价（约１１０元·ｋｇ－１）一倍左右，与“汉源花椒”相
比，“金阳青花椒”在川内只能算是二类花椒品牌。

近年来省内其他花椒品牌发展也十分迅速，比如

“平昌青花椒”、“泸县青花椒”等品牌也在近几年内

获批了国家地理标志保护产品，其品牌竞争力也不

可小觑。另外“越西贡椒”、“茂县大红袍”、“峨眉山

藤椒”等品牌在市场竞争力上也不逊色于“金阳青

花椒”。因此“金阳青花椒”要想在竞争日益激烈的

四川花椒市场中脱颖而出成为全国知名品牌，还任

重而道远。放眼全国花椒品牌，知名品牌主要集中

在陕西和山东等地，此外四川汉源花椒和重庆九叶

青也比较有名，通过金阳政府和全县人民近几年来

对品牌建设工作的不懈努力，金阳青花椒在全国也

获得了一定的知名度，金阳县也获得了“中国青花

椒第一县”的美誉。

２　品牌前景分析

２．１　市场前景
随着川菜和火锅风靡全球，花椒作为必备调味

料，其需求量也随之迅速增长，尽管全国花椒产量逐

年上升，仅四川省２０１６年花椒产量就达６万余ｔ，但
仍然供不应求，据业内人士称，仅成都餐饮业每年消

２０１ 　　 四　川　林　业　科　技 ３９卷



耗花椒就达４万ｔ，花椒干果价格已从２０１２年的２０
元·ｋｇ－１飙升到了 １００元·ｋｇ－１～１５０元·ｋｇ－１。
面对如此大的市场需求和利益诱惑，川内花椒种植

县区不断增多，种植面积不断扩大，为争取有利的市

场地位，各个县区都是“王婆卖瓜，自卖自夸”，市场

竞争日趋激烈，品牌效应在市场竞争中的作用日益

凸显。我国花椒市场正悄悄地迎来品牌经济时代，

谁能率先占据品牌的制高点也就在未来的花椒市场

竞争中掌握了主动权。

２．２　品质潜力
金阳青花椒生长在金阳县海拔８００ｍ～２０００ｍ

的山区，干湿季分明的独特气候赋予了金阳青花椒

肉厚、颗粒大、碧绿色、麻味纯正、浓郁持久等特点，

其品质与其他花椒相比具有独特优势，素有“中国

第一麻”之称，这些优良特质是金阳青花椒打造知

名品牌的品质保障。尽管金阳青花椒品质出众但价

格却不尽人意，市场调查显示干花椒１１０元·ｋｇ－１

左右，处于市场中等价格水平，这与品牌建设乏力不

无关系，因此通过加强品牌建设提升青花椒价格很

有必要也很有前途。

２．３　产业特性
种植花椒不像种植其他农作物，当年种当年收，

变更非常灵活，花椒树自栽植到挂果一般需要两年

且头几年挂果不多，此外花椒的人工采摘成本也很

高，目前还无法实现机械采摘。总的说来，花椒产业

具有种植周期长、前期投入大、采摘成本高等特性。

市场经济条件下，资源会不断向利润高的产业流动，

直到利润消失甚至造成供过于求的局面，然后就是

优胜劣汰的残酷竞争，而在未来的市场竞争中比的

就是品质和品牌，二者缺一不可。花椒产业的刚性

特点必然会给失败者造成巨大损失，因此实施花椒

品牌战略才是发展花椒产业的长久之策。

３　存在问题

金阳青花椒的品牌建设虽然成效明显，但是对

于具有独特品质优势的金阳青花椒来说，还远没有

挖掘出其潜在的经济价值。产品品牌化不是注册一

个商标，打造“三品一标”，再向政府争取几个称号

就完事那么简单，而是一个非常复杂、科学的系统工

程［７］。金阳青花椒虽然戴着很多政府给予的“光

环”，但其产品仍然是以非常初级的方式出售，产品

附加值仍然非常低下，可以说金阳青花椒还处在有

商标、有称号但无产品品牌的尴尬境地，究其原因笔

者认为主要可以归纳为以下几点：

３．１　产业投入不足，品牌基础不牢
近年来，金阳青花椒的种植面积不断扩大，但经

营管理水平却停滞不前，其中最主要的原因就是产

业投入资金不足，政府部门虽然每年预算投入２００
万元资金用于发展青花椒产业，其中安排２０万元的
资金作为流动补偿使用，对青花椒种植区实行分片

区集中扶持与改造［３］但这还远不足以解决当前产

业存在的问题（如：产能低、产量波动大、产品加工

率低、基础设施落后等），产业资金投入还存在很大

缺口。

３．２　花椒市场散乱，品牌维护不够
金阳县青花椒交易市场依然很散乱，还没有形

成管理规范的交易市场，椒农们主要还是以集贸市

场“散”、“乱”的交易方式销售青花椒，因此其他青

花椒以次充好冒充金阳青花椒进行销售的情况时有

发生，这严重损害了金阳青花椒的品牌信誉。

３．３　缺乏下游品牌，品牌体系不全
“金阳青花椒”是金阳县青花椒的地理标志品

牌，地标品牌旗下几乎没有品牌企业和产品品牌，品

牌体系存在“短板”，与其他知名花椒品牌相比，金

阳青花椒在花椒产业下游市场上缺乏竞争优势。如

“汉源花椒”旗下就有“黎红”、“汉达”等一批知名

品牌，因此其竞争优势就远胜于“金阳青花椒”。

３．４　品牌宣传乏力，设计缺乏创新
金阳政府在青花椒品牌宣传方面也做了不少工

作，在各类媒体上都宣扬了金阳青花椒，但效果不是

很明显，主要原因就在于品牌设计缺乏创新，品牌宣

传信息单调，无法抓住消费者的内心需求，也没有真

正体现出金阳青花椒的独特品质和金阳文化特色。

此外，金阳青花椒品牌宣传信息比较杂乱，没有品牌

建设规划，也没有统一的宣传口号、品牌 ＬＯＧＯ、品
牌文化等。

４　关于金阳青花椒品牌建设的几点思考

４．１　加大产业投入，筑牢品牌基础
一个强势的品牌背后一定要有一个过硬的产业

作支撑，金阳县政府应加大青花椒产业建设的投入

力度，尽快解决青花椒产业存在的各种问题。如果
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政府财力有限可以通过出台优惠政策鼓励民间资本

进入青花椒产业，利用各种融资手段和政策性贷款

等方式解决资金短缺问题。另一方面，还要不断提

高椒农的科学经营管理水平，加快推进青花椒标准

种植基地建设进度，提升科学种植技术普及率，确保

青花椒质量过硬，年产量达到稳中求增，为青花椒品

牌建设筑牢产业基础。

４．２　加强市场管理，确保品牌信誉
金阳青花椒交易市场的发展要跟上产业发展步

伐，除了不断开拓县外市场外，还要在县内建立规范

的青花椒批发和零售市场，在交易集中区设立金阳

青花椒鉴定中心，加强对金阳青花椒包装、加工等相

关企业的监管力度，统一实施防伪标志，杜绝伪劣假

冒产品，维护好品牌的合法权益，确保金阳青花椒产

品的纯正性，提升品牌信誉度。

４．３　培育产品品牌，完善品牌体系
一个强势的产业品牌一定要有一个或几个强势

的品牌企业来带动，一个知名的企业一定要有一个

或几个知名的产品品牌来体现［８］，为充分挖掘金阳

青花椒的经济价值，就需要培育品牌企业和产品品

牌，实现产品增值和多样化。金阳县可以通过引进

外商或与外商合作创建产品品牌，也可以通过制定

优惠政策激励本地相关企业、合作社等组织打造产

品品牌。此外，金阳青花椒品牌发展要有专业的战

略规划，明确品牌建设目标，围绕青花椒产业逐步建

立起“地标品牌 ＋品牌企业 ＋产品品牌”的完整品
牌体系。

４．４　注重品牌创意，提升品牌引力
品牌建设效益是否明显，是否有创意很关键，金

阳青花椒品牌建设要牢牢抓住当地自然环境特色、

青花椒独特品质、彝族特色文化这３个方面进行品
牌内涵的创新与整合。比如：结合金阳县优美的自

然风光，改现有的“金阳青花椒节”为“金阳青花椒

旅游节”，让青花椒产业与旅游、森林康养等元素相

结合；金阳青花椒还可以与彝族“火把节”相融合，

每年可以由县政府主办开展“金阳青花椒火把节”；

金阳青花椒还可以与当地特色农产品白魔芋一起组

成“金阳一青二白”的品牌宣传口号等。总的说来，

金阳青花椒的品牌建设要更加强调品牌创意，要对

品牌名称、品牌ＬＯＧＯ、品牌宣传口号、品牌文化、品
牌产品包装等一系列品牌建设内容进行统一的专业

设计，使品牌能够更好的迎合消费者心理需求。
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